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Kapéc socialo tiklu
komunikacijas analize
ir svariga?

Valsts kanceleja

Izpratne par to, kas ir socialo tiklu komunikacijas analize, ka interpretét iegttus datus un ka tos izmantot,
lai palielinatu sasniedzamibu un lietotaju iesaisti, ir tikpat svariga ka jebkuras socialo tiklu stratégijas
IstenoSana. Socialie tikli ir neatnemama musdienu dzives sastavdala - katru dienu cilvéki redz un lasa |oti
daudz satura, tapéc, lai sasniegtu mérkauditoriju, ir svarigi analizét publicéto saturu.

Kapéc nepiecieSsams analizét publicéto saturu?

e Socialo tiklu komunikacijas analize var palidzét
uzlabot jisu saturu. Ta palidzés saprast, kads saturs
sasniedz labakus rezultatus. Tadas platformas ka
Facebook, X (Twitter) un Linkedin jas varésiet redzét, vai
labak darbojas attéli, saites vai videoklipi.

Savukart Instagram varésiet saprast, kadi attéli vai video
darbojas vislabak. Socialo tiklu datu analize sniegs
informaciju, kas palidzés jums saprast, kurs saturs
piesaista lielaku lietotaju uzmanibu, kurs - mazaku.
Kopuma tas palidzés pilnveidot jasu socialo tiklu
komunikacijas stratégiju.

Satura analize palidz izprast auditoriju. Analizéjot
iestades publicéto saturu, jls varésiet saprast

ne tikai, kads vecums un dzimums ir jasu auditorijai un
kura regiona ta dzivo, bet ari to, kad jasu auditorija ir
aktivaka un pasivaka, kas var palidzét satura planosana.
Publicésanas laiks ir svariga socialo tiklu komunikacijas
dala. Satura publicésana laika, kad jasu auditorija ir
aktivaka, palidzés veicinat gan sasniedzamibu,

gan lietotaju iesaisti.

Satura analize palidzés saprast, kadi socialie tikli ir
piemérotakie jasu iestades saturam. Tas, ka Facebook
ir vairak neka 3 miljardi lietotaju un Instagram lieto
gandriz pusotrs miljards cilvéku, nenozime, ka Sis
platformas nodrosinas vislabakos rezultatus tiesi jums.
Jums javéro un jaanalizé, vai vispar jasu mérkauditorijas
lieto socialo tiklus, ja lieto - kurus? Reizém var palidzét
eksperimentésana, bet obligats nakamais solis ir analizét
datus un izdarit secinajumus. Tas ari palidzés izprast,
cik daudz laika veltit katra sociala tikla parvaldibai,
piem., fokusét uzmanibu uz visefektivakajiem tikliem un
mazak laika tiem, kas dod mazakus rezultatus (5ada
gadijuma varbadt jauzdod jautajums - vai manai iestadei
bat vispar konkrétaja socialaja tikla?).

Cik biezi ir nepieciesams analizét socialo tiklu
saturu?

e Sekot lidzi jaunako ierakstu statistikai - ikdiena

* Analizét jasu popularakos ierakstus - ik nedélu

® Sekot lidzi ierakstu sasniedzamibai - katru ménesi

* Pilnveidot publicéSanas stratégiju - katru ménesi

® Zinot par rezultatiem - ik nedélu/katru ménesi
Facebook, X (Twitter), Instagram un LinkedIn platformas ir
iebaveti analttikas riki, kas palidzés jums analizét publicéto
saturu. Plasak par Facebook, X (Twitter) un Instagram datu

analizes rikiem més stastijam pagajusa gada februara,
marta un aprila labas prakses padomos.



https://buffer.com/resources/social-media-analytics/

