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Socialo tiklu
komunikacijas planosana

Valsts kanceleja

Kapéc satura planosana ir svariga?

* Ta ietaupa laiku * Sniedz iespéju publicét saturu optimalakaja laika
Planojot saturu, Jums bus vairak laika ieprieks uzrakstit Planosana lauj publicét saturu laika, kad jasu auditorija
tekstus, izstradat vizualo saturu un ieplanot pasu ir visaktivaka, tadéjadi palielinot sasniedzamibu un
ierakstu automatisku publicésanos. Satura planosana iesaisti. Analizéjot statistiku un eksperimentéjot ar
ne tikai ietaupis laiku, bet ari laus efektivak stradat un dazadiem publicésanas laikiem, varésiet pilnveidot
regulari nodrosinat kvalitativu saturu. savu socialo tiklu komunikaciju, lai iegttu vislabakos

rezultatus.

Ta nodrosina konsekventu socialo tiklu komunikaciju

Konsekvence ir |oti svariga veiksmigas socialo tiklu
komunikacijas sastavdala. Satura planosana palidzés
Jasu socialo tiklu komunikacijai bat aktivai un saistosai
pat noslogotajos periodos vai nedélas nogalés un
brivdienas.

Ta ka socialo tiklu komunikacijai ir jabat konsekventai un regularai, ir nepieciesams ari zinat,
cik biezi ieteicams publicét saturu katra socialo tiklu platforma.

* Instagram: 3 - 5 reizes nedéla * Threads: 2 - 3 reizes diena
leteicams publicét vismaz tris ierakstus nedéla un Lidzigi ka X, ar1 Threads galvenokart publicé isu un
aptuveni 2 story diena. Ideala gadijuma tas ir dazada aktualu saturu, tapéc ari tur ieteicams publicét vismaz
veida saturs. Dazadu satura veidu izmantosana ir Tpasi 2 - 3 ierakstus diena.

svariga, ja publicéjat vairak neka tris reizes nedéla.
Biezaka ierakstu publicésana Instagram palielina Jasu

LinkediIn: 1 - 2 reizes diena

izredzes tikt ieteiktam lietotajiem, kas Jums neseko. LinkedIn saturs radas lietotaju plismas ilgu laiku,
tapéc biezi vien Jasu sekotaji redzés pat to saturu,
* Facebook: 1 - 2 reizes diena ko Jus esat publicéjusi pirms ménesa vai agrak.
Organiska sasniedzamiba visas socialo tiklu platformas Turklat Linkedin lietotaji var filtrét savu zinu plasmu
ir samazinajusies, it ipasi Facebook. lerakstu péc “popularaka” un “jaunaka” satura, kas ari var
publicésana 1 - 2 reizes diena palidzés nepazust no palielinat Jisu satura ilgmuazibu. Bet ir svarigi
Facebook lietotaju zinu plasmam. atceréties, ka LinkedIn svarigaka ir satura kvalitate,

. . L nevis kvantitate, tapéc ir svarigi izveidot interesantu
* X (Twitter): 2 - 3 reizes diena un saistoZu saturu.
X veidojas ka dinamiska platforma, kas ir orientéta uz
zinam un jaunumiem, tapéc ierakstus tur var publicét

biezak neka citas platformas.

Paturiet prata - socialo tiklu platformas pastavigi atjaunina savus algoritmus un pievieno jaunas funkcijas, kas ietekmé
satura publicésanas regularitati. Tas, kas stradaja pagajusaja gada, vairs nedarbosies Sogad, un tas, kas darbojas
Sodien, rit var nebat vairs aktuals.

Atcerieties ari, ka satura kvalitate ir svarigaka par satura publicésanas biezumu. Lai gan biezaka satura publicésana
var palidzét uzlabot sasniedzamibu un iesaisti, jo atbilstosaks un noderigaks ir Jisu saturs, jo labak veiksies jasu
socialajiem tiklu kontiem.



