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Ka meérit Twitter
ierakstu efektivitati?

Valsts kanceleja

Twitter datu analizes riks (Twitter Analytics)

Atveriet Twitter desktop versija;

2. Kreisaja pusé esosaja izvélné noklikskiniet uz More, péc tam uz Creator Studio un tad Analytics;

3. Twitter Analytics sadala noklikSkiniet uz nepiecieSamo kategoriju, lai iegatu sikaku informaciju

par Twitter lapas radrtajiem.

Ka analizét un izvértet Twitter lapas statistiku?

* Profila apmekiéjumu skaits

Profila apmekléjumu skaits ir reizu skaits, kad lietotaji
apskatija jasu profilu. Jasu Twitter profila apmekléjumu
skaits tiek paradits Twitter Analytics sakumlapa. Sis
skaitlis tiek atspogulots 28 dienu perioda un tiek
atjauninats katru dienu. Twitter Analytics var redzét ari,
ka profila apmekléjumu skaits mainijas, salidzinot ar
iepriekséjo periodu. Tas var palidzét jums saprast, vai
jasu profila apmeklétaju skaits palielinas vai samazinas,
lai pielagotu savu Twitter stratégiju.

* Pieminéjumi (mentions)

Pieminéjumi ir kopéjais jasu Twitter lietotajvarda
pieminé&jumu skaits citu lietotaju tvitos. Lidzigi ka
profila apmekléjumu skaits ari pieminéjumu skaits tiek
atspogulots 28 dienu perioda un tiek atjauninats katru
dienu. Katru ménesi tiek radrts ari top pieminé&jums -
piemingjums, kam ir augstaka auditorijas iesaiste.

e Impressions

Impressions ir to reizu skaits, kad lietotajam tika radits
jasu tvits vinu zinu pldsma vai meklésanas rezultatos.
Twitter Analytics sakumlapa varat atrast kopé&jo
impressions skaitu 28 dienu perioda. Savukart sadala
Tweets varat atrast visu savus tvitus jebkura izvélétaja
perioda un to impressions.

e Auditorijas iesaiste un vidéjais iesaistes raditajs

Sadala Tweets varat redzét ari auditorijas iesaisti un
vidéjo iesaistes raditaju. lesaiste ir jebkura darbiba
(uzrakstit komentaru, noklikskinat uz saites, retvitot
utt.), ko lietotdji veic ar jasu tvitiem. Savukart vidéjais
iesaistes limenis ir auditorijas iesaiste dalita ar
impressions. Ja jasu tvitu vidéjais iesaistes radrtajs ir
zems, iespé&jams, ir vérts pamainit savu Twitter
stratégiju. Labs tvitu iesaistes raditajs ir 0,5% vai vairak,
un vidéjais iesaistes raditajs ir 0,05%. Par to, ka
palielinat sasniedzamibu un iesaisti, més stastijam
septembra labas prakses padomos.

e Top tviti

Katru ménesi Twitter Analytics bas redzami top tvits un
top media tvits. Tie ir tviti, kam ir lielakais impressions
skaits. Noklikskinot uz View Tweet Activity, varésiet
redzét So tvitu impressions skaitu un auditorijas iesaisti
(retvitu skaitu, atbilzu skaitu, like skaitu, profila
apmekléjumu skaitu utt.). Lai veicinatu auditorijas
iesaisti un palielinatu impressions skaitu, izvértéjiet
savus top tvitus. Kuras dienas un cikos tika publicéti
jasu popularakie tviti? Par ko bija Si tviti? Kas kopigs ir
Siem tvitiem?


https://www.adobe.com/express/learn/blog/what-is-a-good-social-media-engagement-rate
https://blog.hootsuite.com/twitter-statistics/

