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Reach un impressions:
kada ir atskiriba un
kas ir svarigaks?

Valsts kanceleja

Lai jusu saturu redzétu péc iespéjas vairak cilvéku, ir batiski analizét socialo mediju konta statistiku, tai
skaita ari sasniedzamibas (reach) un seansu (impressions) raditajus. Sasniegta auditorija un seansi parada,
cik daudz reizu skatits jasu socialo mediju saturs. Atskiriba starp Siem raditajiem ir neliela, tacu |oti batiska.

*Saja padoma attieciba uz terminu lietojumu latviesu valoda izmantojam valodnieces Aigas Veckalnes piedavatos latviskojumus.

Kas ir sasniegta auditorija jeb reach?

Sasniegta auditorija parada lietotaju skaitu, kuri ir redzéjusi jasu saturu, t.i., cik dazadu cilvéku tas sasniedza.
Daudzas platformas parada gan visa satura kopé&jo sasniedzamibu, gan cik konkréta ieraksta sasniedzamibu,
pieméram, reel vai story.

Kas ir seansi jeb impressions?

Seansi ir josu satura skatijumu skaits, tostarp vairaki atsevisku lietotaju skatijumi. Seansus aprékina, sekojot
[idzi kopéjam satura radisanas reizu skaitam platforma, pieméram, zinu plidsma vai meklésanas rezultatos.
Lidzigi ka ar sasniegtas auditorijas raditaju — jas varat redzét seansu skaitu gan visam savam saturam,

gan katram ierakstam atseviski. Ja redzat, ka seansu skaits ir daudz lielaks neka sasniegta auditorija, tas
varétu nozimét, ka cilvéki atkartoti skatas jasu saturu — tas parada, ka jusu mérkauditorijai jasu saturs Skiet
interesants un noderigs.

Tatad rezuméjot:
* sasniegta auditorija parada, cik lietotaju redzé&jusi jasu saturu;
* seansi parada, cik reizu jlsu saturs tika skatits.

Ka sasniegtas auditorijas raditajs un seansi ietekmeé jusu socialo mediju komunikaciju?

Sasniegta auditorija un seansi ir ciesi saistiti ar tadiem socialo mediju komunikacijas mérkiem ka zimola
atpazistamiba (brand awareness) un auditorijas veidosana (audience-building). Ja jasu mérkis ir veidot
cieSas attiecibas ar savu auditoriju, tad statistikas analizé lielaka uzmaniba ir japievérs tiesi seansiem.

Ja lietotadji jusu saturu skata vairakas reizes, tas liecina par to, ka jlsu saturs atstajis paliekosu iespaidu.
Sasniegtajai auditorijai un seansiem vienmér ir nozime, tie ir ipasi batiski tiem, kuri tikai sak veidot savu
socialo mediju stratégiju.

Facebook, X (Twitter), Instagram un LinkedIn platformas ir iebGvéti analitikas riki, kas palidzés jums analizét

publicéto saturu. Plasak par Facebook, X (Twitter) un Instagram datu analizes rikiem més stastijam
2023. gada februara, marta un aprila labas prakses padomos.


https://www.facebook.com/photo.php?fbid=1680828395449497&id=576197869245894&set=a.581229338742747

