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leteikumi, ka veicinat
auditorijas iesaisti

Valsts kanceleja

Regulari publicéjiet
vizualu saturu

Publicéjot vizualu saturu, jas varat veicinat
auditorijas piesaisti un ieinteresétibu,
pieméram, Twitter auditorijas iesaiste var
palielinaties lldz 35%. leraksti ar attéliem un

videoklipiem izcelas starp ierakstiem bez
vizuala satura. Jo redzamaks ir jasu ieraksts,
jo lielaka iespéja, ka tas piesaistis lietotajus.
Kopigojot saites, art ir ieteicams pievienot
vizualo saturu (bildes, video, gif, utt.).

Augsupieladéjiet vizualo
saturu tiesi Facebook,
nevis kopigojiet saites

Facebook algoritmi par prioritaru izvirza to

vizualo saturu, kas ir augSupieladéts Facebook

platforma, tadél, augsupieladéjot attélus un
videoklipus tiesi Facebook, jus veicinasiet
lietotaju iesaisti. Savukart kopigojot saiti uz,
piem., YouTube videoklipu, jasu ieraksti,

Regulari publicéjiet video
un straumejiet tiesraidée

Salidzinot ar cita veida vizualo saturu,
video veicina vél lielaku lietotaju iesaisti un
mijiedarbibu. Instagram video piesaista par
aptuveni 38% vairak lietotaju neka attéli.
Savukart straumeéjot tieSraide, auditorijas
iesaiste palielinas arvien vairak. Veicinat
auditorijas iesaisti Instagram palidz ari tas,
ka sekotaji sanem pazinojumus, kad jas
strauméjiet tieSraidé.

protams, nepazudis no jasu sekotaju plismam,
tomer jus neiegusiet tikpat aktivu auditorijas
iesaisti, kada batu bijusi, augSupieladéjot video
Facebook.
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